In vielen Beitrdgen in diesem
Magazin habe ich mich haufig
Uber die Methode gedullert,
wie Juroren Bilder zu bewerten
haben. Kernpunkt war im We-
sentlichen die Anforderung an
den Juror, eigene Emotionen bei
der Bildbetrachtung moglichst
aufer acht zu lassen. Will hei3en:
Der jurierende Leistungssportler
sollte nicht Sportbilder bevorzu-
gen und der Florist nicht Blim-
chenbilder. Das bedeutet aber
auf keinen Fall, dass die Emo-
tionen, die ein Bild vermittelt,
unbeachtet bleiben sollen. Im
Gegenteil, ein guter Juror sollte
die ,Seele” des zu beurteilenden
Werkes unverfalscht erkennen.

Aber die Fotowelt besteht
- Gott sei Dank - nicht nur aus
Wettbewerben und professio-
neller Bildbewertung. Es sollte
hier also einmal der Frage nach-
gegangen werden, wie wir Bilder
empfinden, und was sie beim
Betrachten bei uns auslésen. Es
geht also im Wesentlichen um
die unbelastete Wirkung von Fo-
tografien auf den Betrachter.

Folgende bildmaBige Krite-
rien sind fur die Wahrnehmung
eines Bildes maRgebend:

1. Gestalterische Umsetzung
Form und Farbe,

2. Inhalt,

3. ,Seele” des Bildes,

4. Prasentation.

Gestalterische Umsetzung
(Form und Farbe)

Die Ublichen Regeln der Bild-
gestaltung wie zum Beispiel
Goldener Schnitt, Gruppenge-
setze, Farbharmonie, Komple-
mentdrfarben usw. sind nicht,
wie man meinen mag, vom fo-
tografischen Bildungsstand des
Betrachters abhangig. Die mei-
sten Menschen empfinden un-
bewusst ein ,aufgerdumtes” Bild
optisch wesentlich angenehmer
als ein chaotisches Durcheinan-
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der. Um komplexe Bildinhalte zu
vermitteln, bedarf es zwingend
eines geordneten Bildaufbaus.
Fir diese Tatsache gibt es auch
einen physiologischen Hinter-
grund: Die informelle Reizlei-
tung vom Auge zum Gehirn
wird Uber neuronale Netzwerke
gesteuert, um eine zentrale Reiz-
Uberflutung zu verhindern. Ein-
fach ausgedriickt: Je klarer und
praziser die visuelle Information
verpackt wird, desto leichter und
schneller geht sie in das Gehirn.

Inhalt

Nun sollte man meinen, dass
der Inhalt einer Fotografie in
der Regel eindeutig und in
seinem Verstandnis wohl klar
ist. Mitnichten! Entscheidend
ist namlich nicht der sachliche
Informationsgehalt des Bildes,
sondern dessen subjektive Wir-
kung auf den Betrachter. Diese
Wirkung ist aber wesentlich
abhangig von den ganz indivi-
duellen Erfahrungen, die jeder
in sich gespeichert hat. Ein Bei-
spiel: Eine junge Mutter wird auf
Kinderfotos viel intensiver - in
positiver Hinsicht - reagieren als
eine Uberforderte Grundschul-
lehrerin mit ,burn out syndrom”.
Kriegsfotos von Robert Capa
werden als Anschauungsmate-
rial bei einer Gruppe von Foto-
grafiestudenten sicherlich auf
vollig andere Resonanz stof3en
als wenn man die gleichen Bilder
Balkanfliichtlingen zeigen wiir-
de. Die Wahrnehmung von In-
halten ist also hochst subjektiv.

LSeele” des Bildes

Ein Chirurg hat einmal gesagt:
sIch habe in meinem Leben tau-
sende von Menschen aufge-
schnitten, aber nirgendwo eine
Seele gefunden”. Was meint also
der Begriff ,Seele” in der Foto-
grafie? Wahrscheinlich wird
diese Frage jeder etwas anders
beantworten. Fiir mich hat ein
Bild eine Seele, wenn es mich

berihrt, wenn es uber den vi-
suellen Eindruck hinaus eine Tir
in mir 6ffnet, die neue Sichten
oder Empfindungen ermdglicht.
Nattrlich wird es in der Regel der
Inhalt des Bildes sein, der eine
solche tiefe Reaktion auslost.
Bestes Beispiel dafiir sind die
Sterbebilder von Monika Schulz-
Fieguth, die wohl die meisten
Betrachter sehr beriihrt haben.
Allerdings kann es bisweilen
auch die neue Sichtweise, die
Form oder die Farbe eines Fotos
sein, die es dem Betrachter im
Gedachtnis bleiben lasst. Diese
.Seele” eines Bildes zu spiren
ist das hochste Gliick, das man
beim Betrachten von Fotogra-
fien empfinden kann. In diesem
Moment verschmelzen Fotograf
und Betrachter zu einem emo-
tionalen Netzwerk (keine Angst,
ich bin immer noch ich - aber
hier geht es schlieB8lich um die
Seele eines Bildes und nicht um
den goldenen Schnitt!). Solche
Aspekte kann man natirlich in
keinem Jurierungslehrgang ver-
mitteln, wahrscheinlich entzie-
hen sie sich grundsatzlich der
didaktischen Methodik.

Prasentation

Dieser Punkt mag nach dem
Vorhergehenden geradezu ba-
nalanmuten, aber man sollte ihn
nicht unterschatzen. Das beste
Bild zusammen geknillt aus der

Hosentasche gezogen, verliert
seine Wirkung. Die Anspriiche
an Aufsichtsbilder hinsichtlich
Druckqualitdt, Papier und Auf-
machung sind bezogen auf
die friihere analoge Fotografie
deutlich gestiegen. In der ge-
samten Kette ,Kamera - Rechner
- Monitor - Drucker - Papier” sind
die Qualitat des Druckers und
des Printmediums sicherlich die
wichtigsten Komponenten, um
zu einem qualitativ hochwer-
tigen Ergebnis zu kommen.

Zusammenfassend kann man
also feststellen, dass das exakt
gesehene Motiv - technisch per-
fekt umgesetzt und hochwertig
prasentiert - eine notwendige
Bedingung fir ein gutes Bild ist.
Allerdings: Fur ein wirkliches
Spitzenbild bedarf es eben
noch etwas, das man vielleicht
als ,Seele des Bildes” bezeich-
nen kann - auf jeden Fall ist es
in keinem Lehrbuch zu finden...
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